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POLITYKA REKLAMOWA MIASTA SWIDNICY
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Wejscie w Zycie nowej regulacji prawnej jaka jest ; NAf]W AZN!EJSZE REGULACJE USTAWY TO:
ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r- wprowadzenie nowych jednoznacznych definicjt,
o zmianie niektérych ustaw w zwiqzku ze ;

przypisanie nowych kompetencji
wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu,

_przede wszystkim organom samorzqdowym gminy w postaci mozliwoéci
R { : = tworzenia dodatkowego prawa miejscowego
nie zmienilo procesu umieszczania reklamy w przestrzeni -

oraz ustanowienia dodatkowych optat lokalnych,
publicznej.

mozliwos$é wydawania decyzji administracyjnych w celu egzekucji
ustalen prawa miejscowego.

ZESTAWIENIE - ROK 2019
regulacji prawnych w mpzp
(udzial procentowy w powierzchni miasta)

B Nie ma zakaz6w ani
ograniczen

8 0golne regulacje np.
dopuszczenie lub zakaz &

m Szczegblowe regulacje
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POLITYKA REKLAMOWA MIASTA SWIDNICY

poprzez porzadkowanie najwazniejszych
przestrzeni publicznych, ktérymi sa
Bl TS E L gléwne drogi przebiegajace przez miasto, skrzyzowania
o o tych drdg, place publiczne,
T'WORZENIE DOBREGO __ P, w tym przede wszys k1m Rek Miasta i obszar miasta

WIZERUNKU MIASTA

%

BT
AT

h w J‘J&‘g_:ﬁz«h = e o e N L e P 4 nh s e L. .

SISO .~ SRR - R

WYKORZYSTANIE ISTNIEJACYCH PN R TN
NOWYCH JEGO ELEMENTOW T

Jako wzbudzanie §wiadomo$ci w ksztaltowaniu

przy jednoczesnym wdrazaniu w zycie przestrzem publicznych

u p1erwszeJ kO]e_}IIOSCl na mieniu Miasta
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POLITYKA REKLAMOWA MIASTA SWIDNICY

Dzialania
dlugofalowe

zmierzajace do okreslenia
zasad i warunkow
rozmieszczenia reklam

Dzialania
biezace i cykliczne
wdrazanie zasad

_____

Wykonywanie czynnosci prawnych :

’ R : a SR ey ey - = listy intencyjne i interwencje, opinie,
'3 AL s S VIS e Sy
in [ i T 3 :
OpraC.OW?ll'l:la A AR h Uil ey ! X = dzialania inwestycyjne na mieniu Miasta
studialne i pro_]ekltowe AR ey - kontrolowane zawieranie uméw przez

ot esE
;|

wZasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury, tablic
reklamowych i urzqdzen reklamowych oraz gabarytéw, standardéw
Jakosciowych oraz rodzajéw materialéw budowlanych z jakich mogq byé

Usuwanie reklam lub wykonywanie nowych
wg przygotowanych wytycznych




ZESPOL DS.ESTETYKI MIASTA
ORAZ WDRAZANIA NARZEDZI OCHRONY KRAJOBRAZU
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ZESPOL DS. ESTETYKI MIASTA
ORAZ WDRAZANIA NARZEDZI OCHRONY KRAJOBRAZU W SWIDNICY

Sklad Zespohu stanowi 13 czlonkéw ..
reprezentujacych wlasciwe stuzby Prezydenta Miasta fo—n * = S Zespol powolany zostal w celu
majace w kompetencjach | realizacji zadan, ktére ma_]q doprowadmc

d cyzyjnoé¢ i odpowiedzialnodéza |

ZADANIE:
opracowanie i przyjecie programu dzialaf w oparciu

o obowigzujgce rozwigzania prawne zmierzajace do
uporzgdkowanla poszczegolnych przestrzenl publlcznych w

......
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NADAL PODLEGA
REGULACJOM

- OKRESLONYM W KILKUNASTU

4 AKTACH PRAWA, W TYM

¥ PRAWA OGOLNEGO USTAW (10 USTAW)

{ I ROZPORZADZEN WYKONAWCZYCH

ORAZ AKTOW PRAWA MIEJSCOWEGO,

ZARZADZEN
PREZYDENTA MIASTA SWIDNICY

PROCES UMIESZCZANIA REKLAMY\
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Ustalenie zasad
lokalizacji
reklamy
wynikajacych z
prawa
miejscowego oraz
. ochrony
Ustalenie konserwatorskiej
wlasciciela
obiektu lub
. terenu, na
ktéorym chcee
. sie umiescié
?armar _ reklame
umileszczenlia
reklamy

S
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Sporzadzenie
projektu reklamy
Uzyskanie
odpowiedniej zgody

wlasciciela obiektu
lub terenu wraz z
ustaleniem
warunkow

umowy, w tym oplat
w zaleznosci od
miejsca lokalizacji

Uzyskanie
pozwolenia ze
strony
wojewodzkiego
konserwatora
zabytkéw na
umieszczenie
reklamy na
obiekcie lub
obszarze
wpisanym do
rejestru zabytkow

/
MONITOROWANIE PROCESU UMIESZCZANIA REKLAM przezZ GPA

Dokonanie formalnosci w
Starostwie Powiatowym
(uzyskanie decyzji
pozwolenia na budowe lub
dokonanie zgloszenia
reklamy).
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ZESTAWIENIA STATYSTYCZNE
Z. PROWADZONYCH DZIALAN
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To$éprowadzonyeh spraw MONITOROWANIE PROCESU UMIESZCZANIA

ws. reklam w latach 2014-2019 REKLAM PRZEZ GPA

( w odniesieniu do Podmiotéw)

77
: '

2

29

75 270
il DOTYCHCZAS PONIESIONE KOSZTY OGOLEM :
~207 077 7}
PRACE PROJEKTOWE: =137 903 =zl

PRACE WYKONAWCZE: ~69Q 175 z1

s — 2016 a0 2018 g Rodzaj prowadzonych spraw w latach 2014-2019
Skutecznosé¢ prowadzonych 2
dzialan porzadkowych

( w odniesieniu do liczby reklam) m listy intencyjne

82 81 ® interwencje

® iloéé reklam ® opinie
objetych
postepowaniami

miloéé reklam
usunietych lub
przeobrazonych

2014 2015 2016 2017 2018 2019

2018 2019 /
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Loaézawartych uméw REKLAMA TO ROWNIEZ DOCHOD MIASTA
66 roczny dochoéd (GGN, DI , MZN)

ROK 2018=~115 066 zil
ROK 2019=127 261 7z}

28 27 m 2018

2019

= Przychéd z zawartych umow

73740

MZN GGN DI

( PONIESIONE KOSZTY NA WYKONANIE \
OPRACOWAN PROJEKTOWYCH:

ROK 2018 — 47834 zx
ROK 2019 - 15 375 z&

46 712
= 2018

2019

6 809

MZN GGN DI




OBSZAR RYNKU
OBSZAR MIASTA HISTORYCZNEGO

WSPOLNE DZIALANIA — POZYTYWNY EFEKT — W ROKU 2018 - 2019
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.Koncepcja zagospodarowania przestrzeni
rynku dla miasta Swidnicy” Rok 2018-2019

7 SCHEMATY
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LOG-LETNI OGRODEK GASTRONOMICZNY

To mieje wyedrebnione w preestrzem Rynku, bedace tymerasowym 2aqaspodarowvamen
terenu, zawiers;ace mezbedne wyposazema dla pry @ daalalnase nospadarcze,
LOG main sig skiadad z nastepujacyeh elemento s stoliw, stolikow, sredzisk (kezesel, D),

parasgli, nodnikow informacgy zwigzanych z ofertq dnia  menu, elementow indywidualne
dekoracyitakie jak podesty, ogrodzema, kwretniki, donice

95 SWIDNICA 2017
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»~Koncepcja zagospodarowania przestrzeni
rynku dla miasta Swidnicy”

Rok 2018-2019

Potykacze miejskie
zawiera symbole kojarzone
z Miastem Swidnica

MARCIN

SAUTER




»Koncepcja architektoniczna form reklamy
wraz z ich lokalizacjq na elewacjach — dia lokali
ustugowych, biur i instytucji na budynkach
w bloku srodrynkowym”

KNoénik reklamowy Rynek 39-40 Noénik reklamowy ul. Eukowa 11

Nosnik reklamowy ul. Wewnetrzna 1-3




»Centrum przesiadkowe — wykonanie i montaz
nosnikow reklamowych na elewadji frontowej
budynku i w strefie wejscia glownego”
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»Koncepcja architektoniczna : wolnostojacej Rok 3
tablicy informacyjnej oraz kierunkowskazu 0K 2016-2019

informacyjnego”

lem e : Waie.

I Swidnice

Projekt wolnostojacego

Lokalizacja 14 wolnostojacych tablic informacyjnych na
rojekt wolnostojacej tablicy w Swidnicy trasie turystycznej ,,Szlaku Kamienia” w Swidnicy
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kierunkowskazu w Swidnicy




REMONTY ZABYTKOWYCH KAMIENIC
Z DOTACJA MIASTA

ROK 2019~19 przyznanvch dotacji

12 pism zapraszajacych do wspélpracy - "7 SkutCCZHYCh
5 _remontéw niezrealizowanych

ROK 201824 przyznanych dotacji
1:3 pism zapraszajacych do wspélpracy — 12 skutecznych

1 remont niezrealizowan

Rog ul. Walowej i ul. Komunardéow

Plac Grunwaldzki




Z DOTACJA MIASTA

Rog ul. Grodzkiej i ul. Franciszkanskiej




ul. Grodzka

Z DOTACJA MIASTA

REMONTY ZABYTKOWYCH KAMIENIC




REMONTY ZABYTKOWYCH KAMIENIC o , A
\_ Z DOTACJA MIASTA ul. Grodzka g




OBSZAR MIASTA

WSPOLNE DZIALANIA — POZYTYWNY EFEKT — W ROKU 2018 - 2019
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»Studium krajobrazowe najwazniejszych
przestrzeni publicznych”




»Studium krajobrazowe najwazniejszych
przestrzeni publicznych”




sKoncepcje architektoniczne zagospodarowania
przestrzeni publicznych w Swidnicy”

¥ " 2 N, ok ies A ¥»odcinek pasa drogi ul. Esperantystéw —
R S e , of S sl = Ny pomiedzy skrzyzowaniem ulic:
>teren w obrebie petli autobusowej o x : i L ™ e o m / g Esperantystéw, Wroclawska, Cze¢stochowska oraz
przy ul. Sikorskiego; oty : ; e 2y i skrzyzowaniem ulic: Szarych Szeregéw, Krakowska;
N L 0 b 7 : 3 ; p
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»skrzyzowanie — ulice:
Sikorskiego, Zamenhofa;

/. - . o
- % & .w “‘ A, A 4
/ nr
. < \ *
e

»skrzyzowanie — ulice: Strzeliniska, Westerplatte; j




Wykonano dwa rzedy nowych
nasadzen (drzew ozdobnych),

Jragment chodnika
oraz wmurowano kamien
zZ nazwq ronda

»Rondo Ireny Sendlerowej”

i Polnej Drogi

»skrzyzowanie ulic Walbrzyskiej

8 , tg&;& 77

ruse SR
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Prowadzone postepowanie w sprawie ustalenia warunkow
zabudowy dla przedsiewziecia polegajacego na umieszczeniu
9 wolnostojacych urzadzen reklamowych przy ul. Szarych
Szeregow




WSPOLPRACA Z INSTYTUCJAMI

\ Swidnica, marzec 2020
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» z jednostkami zarzadzajacymi mieniem
Miasta i Straza Miejska — biezaca wspélpraca
DZIALANIA CYKLICZNE

w zakresie opiniowania i podejmowania interwencji

> z Powiatowym Inspektorem Nadzoru Budewlanego
WSPOEDZIALANIE >iloéé spraw wroku 2018 —1; wroku 2019 - 8

w zakresie zglaszania samowoli budowlanych — aktualnie prowadzone sa

postepowania: ul. Dluga 44-46 baner \Wiadomogci Swidnickie”,
reklama wolnostojaca na ul. Wroclawskiej 6; Rynek 15 - Expander

» z Wojewoddzkim Konserwatorem Zabytkéw
»>ilo$é spraw w roku 2018 — 61 ; w roku 2019 - 43

w zakresie podjecia interwencji w celu usuniecia nielegalnie umieszczonej reklamy na
zabytku — aktualnie prowadzone postepowania: Rynek 27 .APTEKA STYLOWA”;

» z Wydzialem Budownictwa Starostwa Powiatowego

»ilo$¢ spraw w roku 2018 — 7 ; w roku 2019 - 16

w celu ustalenia legalnosci reklam — wydanych pozwoler na budowe oraz
dokonanych zgloszen budowlanych

6@ g

>z dyrektorami 23 placéwek oéwiatowo-wychowawezych podlegajacych pod » z zarzadcami nieruchomosci -biezaca wspélpraca

Prezydenta Miasta i 25 placéwek oswiatowo-wychowawczych podlegajacych

= 3 s 3= LS w celu ustalenia harmonogramu usuniecia samowolnie
pod Staroste Powiatu Swidnickiego - biezaca wspélpraca ey 4 g g
zamontowanych reklam na nieruchomosciach

Kk w celu poprawienia estetyki obiektow o§wiatowych bedacych w ich zarzadzie /\




KAMPANIA INFORMACYJNO - EDUKACYJNA
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STRONA INTERNETOWA
www.reklama.um.swidnica.pl

Wspolnie zadbamy o estetyke miasta Jakosc
przestrzeni publicznych jest Naszg wzytowka

PODSTAWOWYM ZADANIEM STRONY INTERNETOWEJ JEST
PRZEKAZ INFORMACJI O PODEJMOWANYCH PRZEZ MIASTO DZIALAN
ORAZ EDUKACJA SPOLECZENSTWA
W ZAKRESIE ZASAD SYTUOWANIA REKLAM W PRZESTRZENI MIEJSKIEJ

B POLITYKA
A7 REKLAMOWA

miasta Swidnica

W ROKU 2019 WYKONANO AKTUALIZACJE STRONY I ZLECONO OPRACOWANIE
GRAFICZNE WYTYCZNYCH WOJEWODZKIEGO KONSERWATORA ZABYTKOW




ZASADY OGOLNE — Q| ZASADY OGOLNE

P T
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UMIERZCZANE NA TERENIE HISTORYCINEGO UKEADU URBANETYCINEGO ! OBOWIAN WEASCICIRLL | NAJBACOW LOKAL

KAIDY PODMICT PROWADZACY DAALALNOSC GOSPODARCIA NA TERENIE HISTORYCINEGO UKLADU LURBANGTYCINEGD WRISANEGO » WEASCICEL NOSNIKA REKLAMY ORAZ SZYLCU, ZOBOWIAZANY JE5T DO UTRIYMANIA ICH W NALEFYTYM STANIE TECHNICINYM | ESTETYCINYM

DO REJESTRU ZASYTKOW ORAZ W OBISKTACH WPISANYCH DO REJESTRU ZABYTKOW LUB UJETYCH W GMINNE EWIDENC ZABYTKOW MA | + WLASCICIEL LUB NAJEMCA PRIED WYKONANEM REKLAMY MA OBOWIAZEK, PRIEDSTAWIC JEJ PROJEKT [PRAWIDLOWO PRIYGOTOWANY)
PRAWG DO UMIESZCIENIA SZYLDU INFORMACYINEGO O PROWADZONES PRIEZ MIEGO DALALNDSC W MIEJSCU JEJ PROVADZENIA | DO UIGODNIENIA PRIEZ KIEROWNIKA DELEGATURY W WALBRZYCHU WOIBWODZKIEGO URZEDU OCHRONY ZABYTKOW WE WROCLAWI -

2 PODANIEM WYMIAROW REXLAMY, OKRESLENIEM PRECYZYJNEJ LOKAUZACSI NA ELEWACI LUB W PRZESTRIENI, ZE WSKAZANIEM KOLORYSTYXL
MAPA OBSZARU WPISANEGO DO REJESTRU ZABYTKOW MlASTA_inDNICA s | MATERIALU. SPOSOBU WYKONANIA | ZAMONTOWANLA, A TAKIE PODAC TERMIN EXSPOZYC I REKLAMY.

ZE WSKAZANIEM OBIEKTOW WPISANYCH DO REJESTRU ZABYTKOW |
ORAZ UJETYCH W GMINNEJ EWIDENC I

NOLMXI UTRTTMANE W DOMYM STANE TICHNICINTM | ESTETYCTNYM

T

. PRIYRLADGWY PROJENT HOLKAKA REELAMOWEGD

_1
. e :
flnecoerg |
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[ ORIEXTY UJETE W GAMINMES EWIDENC 1| ZABYTHOW
(B OSIEXTY WFTIANE DO REJIETRU TABYTEOW

ZASADY OGOLNE WYTYCZNE KONSERWATORSKIE ZASADY ROZMIESZCZENIA REKLAM W OBREBIE BUDYNKU EGESESTD

cH BUDYNKOW
#ILOSC ELEMENTOW REKLAMOWYCH PODLEGA OGRANICZENIU. ZALECA SIE STOSOWANIE ZASADY: JEDEN PODMIOT GOSPODARGTY - JEDEN !
R AMOWY. i ‘e 1 UEDNOUCENE REXLAM
=DOPUSICLA SIE MONTAZ WIESSIES ILOSCH ELEM: Y - JEDEN SIYLD PLASKI CRAZ JEDEN SIYLD NA WYSIEGNIKU W OBREBIE SLEWACH, H -
NA JASADACH UZGODNONYCH INDYWIDUALME. ! +W OBREZIE JEDNEGO BUDYNKU LU ZESPOLU BUDYNKOW. REKLAMY WINNY BYC UMIESZCZANE WEDLE JEDNOLITYCH ZASAD:

: ELEMENTY

REXLAMOWE JEDNORODNE W ZAKRESIE WIELKOSCI. MATERIALU | KOLORYSTYKI, MONTOWANE NA JEDNYM POZIOME. KOMPOZYCJA, UKLAD
ORAZ WYGLAD URZADIEF: REKLAMOWYCH POWINIEN WSPOLGRAC I FORMA HISTORYCZNO-ARCHITEXTONICZNA ELEWACH BUDYNKU | JE)
! UKLADEM KOMPOZYCY.INYM; ICH UMIESZCZENIE POWINNO BYC POPRZEDICNE ANALZA CALE] ELEWAC Il BUDYNKU W ZAKRESIE WiELKOSCH
1 KOMPOTYCY, FORMY, LOKALIZAC.S, RODZAJU ULYTEGO MATERIALU, .
*PONADTO REKLAMA KAIDOROZOWO POWINNA UWZGLEDNIAC FUNKCJE BUDYNKU ORAZ WSPOLSTNIENIE Z MOSNIKAMI REKLAM U2

ZAMONTOWANYMI, KTORE UZYSKALY POTYTYWNA OPINIE ORGANU KONSERWATORSKIZGO.
+ZALECA SIE WZOROWANIE NA HISTORYCZNYCH REKLAMACH PRI PROJEKTOWANIU FORMY. MATERIALU 1 SPOSOBU MONTAZU.

ST1LDY NA WYSIRGHIKU
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28 stycznia 2018
— uczestnictwo w spotkaniu
Prezydentow Progresywnych,
przygotowanie prezentacji

wEstetyka miejska
ijej znaczenie,
parki kulturowe,
uchwatly krajobrazowe,
polityka reklamowa”
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SWIDNICKA

DEKLARACJA

Swhluitm Hatycanbe 20K r,

My, prezydenthi | prevvdenci, bummistezyaie 1 b i minst propresyseny
oglazzamy Deklaracie dla Esteryki Miasta,

Jakosé prresivzeni w decyduficy sposéh stanewi o wirakeyjnoici mista. Jake
progresywii precdbitawicicke naszych miasi cenjemy ste adpowiedzialni za gospodzrswiasie
przesirzeniy publicena w taki sposib, aby hyla vna symbolem o auloprezentacy miasio,
a Jednoczednie wizviowks. 2 K1ora idazsamisja sic jcwo micszkancy.

SpotkalEmy sie w Swillnicy w wojewoczwiz dolnoslyskim. w migiscu, kiore 7 iroska
o sietvke minsin W;mi;n. mtllmufe obiekly. cksponuie znaki 1 symbole misishic. Co wigesi,
ez, by p lizme nic 2aprdala osteryee miasta. Wielkim wy 2wanicm
w ebecnych crasach _...s:dwne a0, sy przestrzes byla wiclofunkeyjne i meprzeskalowana,

Dostrzegemy wage cdukacgi i polityki informacyjnel. jak | potrzeby angazowunia niznych
podmioiw w budowaniu fokalnyeh stiuktur spoloczenstwa oby watkiskicge. Populanzujse
dobre prokryki. rozpocmmamy drialamia  od  sichie, jiko pobudrenic  akiywnosci
w spoleczensiwic lokalnymn,

Jestedmy zgodni, 2e preesirzed publicana bfiqcn naszym wspbluym dobrem | zradlem
todzamoicl, odnoxic sic ma do histerveznyeh | knltwrowych wartadel Diztego powinsw by
przedmivien $7c2¢p0iie] mﬁ:l i nom»\imltlumm mmndmych wipdlnot lokalnyer.
Nawiwnjac do uwstrwy kraj i ic estenyki minsta i wsplerajac

micjskic inicjalywy ra rzeez pu;mn'ymp _: poleezaych i wospodarczych walorow:
miasia deklanjemy, e

- bedsiemy doaé o jakodc przestrzeni. kiora w decydujgey 3poséh stanowi o atmkeyjnodei miast,
bedeiemy’ koordynowad aktywnose dzislan reklamodawedw.

« zaclbamy o 1o, hy reklama wiziala wabogacar w3 nie dewasow.’s prresirzen publicens,

~ bedeienmy wspicra! inne nmjah W rgodnic zduchem powyiszej ashlamci,
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21 listopada 2019
— uczestnictwo w konferencji
Swidnica Przedsiebiorcom, przygotowanie prezentacji
»Reklama w przestrzeni miejskiej”,




MURAL
— od pomysiu do realizacji -

LOKALIZACJA =
{wybor miejsca pod mural)

KATALOG MIE]JSC POD LOKALIZAC]E MURALU

k " " " ZAPROPONOWANA
~ dostepny w Wydziale Gospodarki Przestrzennej WEASNA LOKALTZACIA
i Architektury oraz w Referacie Kultury 1

Urzedu Miejskiego

WNIOSEK
{urnchomienie niezbednych dzialar)

PISEMNY WNICSEK
ZE WSTEPNYM PROJEKTEM MURALU
(wybrana lokalizacja, temat, tres¢, kolorystyka, technika wykonania)
adresowany do Prezydenta Miasta Swidnicy
ANALIZA '

nalezy zlozyé w Urzedzie Miejskim w Swidnicy
(ustalenie uwarnnkowan prawnych zwiazanych z wykonaniem muralu)

WLASCIWE WYDZIALY oraz POWOLANA KOMISJA
dokonuja analizy lokalizacji, wstalen planistycznych, dokonujg wstepnej oceny grafiki
muralu oraz uzyskuja opinie Wojewddzkiego Konserwatora Zabythkdw dla obiektéw
objetych ochrona konserwatorska

OPINIA
okreslajaca niezbedne warunki realizacji,
i:mnns:spehm pomyslodawea
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Fot. Skrzyzowanie ul. Komunardéw i Walowej

Fot. ul. Budowlana i ul. Lukowa
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PODSUMOWUJAC
przyjete rozwiazania przyniosly wymierny skutek, a mianowicie:

> przyjeta polityka reklamowa w dzialaniach migkkich, polegajacych na wspélpracy informacyjno -
edukacyjnej z podmiotami posiadajacymi reklamy, oparta na istniejacych regulacjach prawnych, bez
dzialan administracyjno — egzekucyjnych polegajacych na wydawaniu decyzji administracyjnych,
Jjest nadal skuteczna

» zostaly wykonane opracowania, ktére sa nadal aktualne i stanowia podstawe do ksztaltowania dobrej
przestrzeni iwyznaczaja spéjne kierunki w kreowaniu wizerunku miasta dla wszystkich podmiotéw
zainteresowanych umieszczaniem reklam w mieécie,

» przestrzen Rynku $widnickiego przyjela nowy uporzadkowany wizerunek i nadal przeobraza sie w
przyjetym kierunku

> powstala baza szczegoétowych wytycznych i zasad rozmieszczenia w mieécie reklam, ktora jest na
biezaco aktualizowana i bedzie mogla by¢ przeniesiona w regulacje uchwaly w sprawie ,,zasad i
warunkéw sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz
ich gabarytéw, standardéw jako$ciowych oraz rodzajéw materialéw budowlanych z jakich moga by¢
wykonane”,




" C.d.: R

»wytworzone mechanizmy wspélpracy pomiedzy organami wspéldzialajacymi
W procesie umieszczenia reklam sa nadal doskonalone i utrwalane,

> nadal sukcesywnie wzrasta §wiadomos$¢ podmiotéw umieszczajacych reklamy w przestrzeni co do
obowiazujacych przepiséw w tej materii jak rowniez co do rozwiazan formy plastycznej reklamy,

* porzagdkowanie mienia miasta oraz §cisla wspélpraca z podmiotami umieszczajacymi reldamy na terenach innych
wiascicieli - wzbogacone zostaly o doswiadczenia, ktére pozwalaja na usuwaniu barier i problem(')w zwiqzanych z caly'm

procesem, co pozwoli w przyszlo$ci sformulowaé poprawne zasady prawa miejscowego jak i uswiadamia, ze tak
wieloletnich zaniedban, nie da si¢ usunaé w szybkim tempie i bez poniesienia znacznych nakladéw finansowych ipracy,

° prowadzone dzialania uzyskaly pozytywny odzew ze strony mieszkancow, ktorzy wyrazaja pozytywne opinie dotyczace
estetycznej przestrzeni miejskiej
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Z UWAGI NA OSIAGNIETY

EFEKT WIZERUNKU MIASTA
ORAZ FAKULTATYWNOSC PRAWA MIEJSCOWEGO
JAKIM JEST UCHWALA
W sprawie
»zasad i warunkoéw sytuowania obiektéw malej architektury, tablic reklamowych i

urzadzen reklamowych oraz ich gabarytéw, standardéw jakos$ciowych oraz rodzajow
materialow budowlanych z jakich moga byé wykonane”

W ROKU 2020 KONSEKWENTNIE KONTYNUOWANA BEDZIE PRZYJETA
POLITYKA REKLAMOWA




i Dziekuje za uWagQ

i,

WIECEJ FOTOGRAFII ZNAJDUJE SIE
W GALERII DOBRYK PRAKTYK I POZYTYWNYCH ZMIAN
NA STRONIE INTERNETOWEJ

www.reklama.um.swidnica.pl
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